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Digitale Wertschopfung s

BEPS-Bericht der OECD (2015)

- Base Erosion and Profit Shifting
W»ECD

Feststellung in Aktionspunkt 1:

« aktuelle Steuersysteme kdnnen digitalisierte Geschaftsmodelle nicht im gleichen Umfang
wie traditionelle Geschaftsmodelle erfassen

es fehlt an physischen Merkmalen fir die Besteuerung, da digitalisierte Geschaftsmodelle
oftmals keine physische Prasenz bendtigen, um in einem Land wirtschaftlich aktiv zu sein.

Losung:
Sicherstellen, dass ein Besteuerungsrecht am Ort der Wertschdpfung besteht!




Exkurs Steuerpflicht

Unbeschrankte Steuerpflicht:

« Einkommensteuer: Wohnsitz oder gewohnlicher Aufenthalt befinden im Inland
« Korperschaftsteuer: Sitz oder Geschaftsleitung z.B. einer GmbH im Inland
Folge: Das Welteinkommen ist unbeschrankt steuerpflichtig im Inland

Beschréankte Steuerpflicht (§ 49 EStG):

« Kein gewdhnlicher Aufenthaltsort, Sitz usw. in Deutschland, aber Bezug von Einklinften aus
bestimmten Tatigkeiten im Inland.

Folge: Versteuerung nur der inlandischen Einkunfte in Deutschland

Anknupfungspunkte fur inlandische Einklinfte:

« z.B. Betriebsstatten im Inland, standiger Vertreter, Vermietung von inlandischen
Immobilien, (Aus-) Lizenzierung von Marken/Patenten, die im Inland genutzt werden




Digitalsteuer

Sicherstellen, dass ein Besteuerungsrecht am Ort der Wertschopfung besteht!

« Gemeinsames Merkmal bestimmter digitalen Dienstleistungen ist, dass die Nutzer zur
Werkschopfung beitragen

» insbesondere bei sozialen Plattformen, Suchmaschinen, Online-Marktplatzen

« Beitrag zur Bekanntheit einer Marke, Generierung wertvolle Daten, Erhéhung
Marktmacht des Unternehmens

Die Digitalsteuer zielt auf Geschaftsmodelle ab, die ohne die Beteiligung von Nutzer
nicht existieren konnten.

Nutzer stellen jedoch nach aktuellem Recht keinen steuerlichen Anknupfungspunkt
dar!

Ort der Besteuerung stimmt danach nicht mit dem Ort der Wertschopfung tberein.




Digitalsteuer

Richtlinienvorschlage der EU-Kommission am 21. Marz 2018
basierend auf BEPS-Bericht der OECD

1. Lo6sungsvorschlag:

- EinfGhrung einer signifikanten digitalen Prasenz (,significant digital
presence®)

 Signifikanter Umsatz belegt nachhaltige Aktivitat im einzelnen Staat

2. Losungsvorschlag:
» Digitalsteuer (,digital services tax")




Digitalsteuer

Erfasst werden von der Digitalsteuer:

1. Platzierung von Werbung auf einer digitalen Schnittstelle, die sich an die Nutzer der
Schnittstelle richtet

 Digitale Schnittstelle: jede Art von Software inkl. Internetseiten, Teilen hiervon und
mobilen Anwendungen

« Gleichglltig, ob der Rechtstrager Eigentiimer der digitalen Schnittstelle ist. Platzieren
von Werbung sei ,typischerweise der Weg, den Nutzerverkehr zu monetarisieren®

» Beispiele: Google (SEM), Bannerwerbung, facebook, Online Spieleanbieter,
Jobportale, Partnervermittlung, Vergleichsseiten, usw.




Digitalsteuer

Erfasst werden sollen von der Digitalsteuer:

2. Online-Marktplatze/Vermittlungsdienstleistung:

» Dienstleistungen mit mehrseitiger digitaler Schnittstelle, die es Nutzern ermdglicht
andere Nutzer zu finden, mit diesen zu interagieren und Lieferung von Gegenstanden
oder Dienstleistungen unmittelbar zwischen Nutzern ermoglichen kann.

« Keine Erfassung von E-Commerce Unternehmen, wenn/soweit als Online-
Einzelhandler tatig; keine Erfassung von Crowdfunding ...

Keine Vermittlungsdienstleistung, wenn/soweit digitale Schnittstelle dazu dient,
Nutzern digitale Inhalte Programme, Musik, Videos etc. liefern oder
Kommunikations- bzw. Zahlungsdienste zu erbringen ...

« Beispiele: Uber, Airbnb, ebay, amazon marketplace usw.

3. Ubermittlung von Nutzerdaten:

« Dienstleistung die Sammlung und Ubermittlung von Nutzerdaten zum Ziel haben, die
aus den Aktivitat von Nutzern einer digitalen Schnittstelle generiert wurden.




Digitalsteuer

EU-Richtlinienvorschlag

Nutzer qilt als in dem Land ansassig, in dem er Uber ein Gerat auf eine digitale
Schnittstelle zugreift. Bestimmung der Ansassigkeit tUber die IP-Adresse

3 % Digitalsteuer auf Gesamtbruttoertrdge minus Steuern

Erfassung von Rechtstragern mit weltweiten Ertrage im relevanten Geschéaftsjahr > 750
Mio. € und steuerbaren digitalen Ertragen innerhalb der EU > 50 Mio. €

Gemeinsamer EU-Richtlinie vorerst gescheitert!

Jedoch gerade entsprechende Gesetze verabschiedet in

* Frankreich (8 %) und

- Osterreich (5 %, Schwellenwert: Ertrage aus ,digitalisierter Werbung in Osterreich > 25
Mio. €)

aktuelle Entwirfe in Spanien und ltalien




,Google-Tax"

Quellensteuerabzug bei Online Werbung (8 50a Abs. 1 Nr. 3 EStG)

VergUtung an nicht im Inland ansassige Portalbetreiber fur Displaymarketing/Bannerwerbung
und Suchmaschinenwerbung (SEM) ... inlandischen Einklnfte?

Die steuerliche Betriebsprifung in Bayern bejaht dies, weil:

» Automatisierte Werbeleistungen und keine Dienstleistung
« Es werden Werberechte Uiberlassen (u.a. § 49 Abs. 1 Nr. 2 Buchst. f EStG)
» gleich welche Vergutungsform (Cost per Click, Cost per Mile, Cost per Order ...)

Hrushka (DStR 2019, S. 88):

» Es werden zwar keine Rechte Uberlassen, dafur aber die Nutzung von
Verfahren/Algorithmen (§ 49 Abs. 1 Nr. 9 EStG)

Inlandischer Anbieter nutze also den Algorithmus des Portaltreibers, um mit diesem
Werbung auf der Webseite zu betreiben.




,Google-Tax"

Folge ware:

Verpflichtung des Schuldners der Vergitung, Quellensteuern einzubehalten, anzumelden
und abzufthren (hier 15 %)

Brutto-/Nettovereinbarung
Freistellungsverfahren unter den Voraussetzung des einschlagigen DBA/§ 50d EStG (BZSt:
derzeit 3 Monate)

Kritik:
Bei Onlinewerbung handelt es sich nicht um die Uberlassung von Rechten, sondern um
eine Dienstleistung.

Suchmaschinenbetreiber teilen ihr Know-how nicht mit den werbenden Unternehmen und
Uberlassen es diesen daher auch nicht zur Nutzung.

Sie wenden selber ihr Know-How an, um eine Dienstleistung durch die optimierte
Platzierung einer Werbeanzeige zu erbringen




,Google-Tax"

BMF-Schreiben vom 3.4.2019 -1V C 5 - S 2411/11/10002

Vergutungen, die auslandische Plattformbetreiber und Internetdienstleister fur die Platzierung
oder Vermittlung von elektronischer Werbung auf Internetseiten erhalten, unterliegen nicht
dem Steuerabzug nach § 50a Abs. 1 Nr. 3 EStG.

« Keine zeitlich begrenzte Rechtelberlassung Keine Nutzung von gewerblichen,
technischen, wissenschaftlichen oder ahnlichen Erfahrungen, Kenntnissen und Fertigkeiten

« Keine Verpflichtung zur Einbehaltung, Abfihrung und Anmeldung der Abzugsteuer flr den
Schuldner einer solchen Vergltung
Das qilt far

« Entgelte fir Werbung bei Anfragen in Online-Suchmaschinen, tiber
Vermittlungsplattformen, fir Social-Media-Werbung, Bannerwerbung und vergleichbare
sonstige Onlinewerbung und

unabhangig davon, unter welchen Voraussetzungen die Vergitung anféllt (z. B. Cost per
Click, Cost per Order oder Cost per Mille, Revenue Share).




USt:
elektronisch erbrachte Dienstleistungen

Wo wird die Leistung ausgefuhrt?

B2B: Leistung an einen Unternehmer fir sein Unternehmen an dem Ort, von dem aus der
Empfanger sein Unternehmen betreibt (alt. Leistung an eine Betriebsstatte)

Aber Reverse Charge Verfahren - Umkehr der Steuerschuldnerschaft

B2C: Leistung an einen Nichtunternehmer an dem Ort, an dem der Leistungsempfanger
seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthaltsort hat (§ 3a Abs. 5 S. 1 UStG).

* Problem: Steuerpflicht des Leistungserbringers in jedem EU-Staat, ab dem ersten EURO!




USt:
elektronisch erbrachte Dienstleistungen

Neu ab 1.1.2019 fir B2C: Schwellenwert fiir samtliche elektronisch erbrachten
Dienstleistungen des betroffenen Unternehmers an Nichtunternehmer

Leistungsortvorschrift des § 3a Abs. 5 S. 1 UStG nicht anzuwenden auf Unternehmer, die
ihren Sitz, Geschaftsleitung, Betriebsstatte in nur einen EU-Mitgliedsstaat haben und

Gesamtbetrag der Entgelte von 10.000 € flr auf elektronischem Weg an
Nichtunternehmer in anderen Mitgliedsstaaten erbrachten sonstigen Leistungen im
vorangegangenen und laufenden Kalenderjahr insgesamt nicht tGberschritten haben.

Schwellenwert ist nicht landerbezogen!

Moglichkeit, auf diese Regelung zu verzichten.




USt:
Elektronische Marktplatze

Aufzeichnungspflichten (§ 22f UStG):

Verpflichtung des Betreibers eines elektronischen Marktplatzes zu den Online-
Handlern,

 die Lieferung ausfuhren, die auf dem Marktplatz rechtlich begriindet wurden und
» Dbei denen die Beférderung oder Versendung im Inland beginnt oder endet,
folgende Angaben aufzuzeichnen:

« Namen, Anschrift, StNr., USt-IdNr., Beginn und Ende der Gliltigkeit der
nach § 22f Abs. 1 Satz 2 UStG vom zustandigen Finanzamt erteilten
Bescheinigung Uber steuerliche Erfassung des Unternehmers

« Ort des Beginns der Beforderung oder Versendung sowie den
Bestimmungsort, Zeitpunkt des Umsatzes, Hohe des Umsatzes

Gilt ab 01.01.2019 ... Ubergangsfristen




USt:
Elektronische Marktplatze

§ 25e UStG i.d.F. des Umsatzsteuerausfallvermeidungsgesetzes:

Haftung des Betreibers eines elektronischen Marktplatzes fir nicht
entrichtete Umsatzsteuer aus Lieferung eines Unternehmers, die auf dem von
ihm bereitgestellten Marktplatz rechtlich begriindet worden ist.

Es sei denn, er legt Bescheinigung oder elektronische Bestatigung uber die
steuerliche Erfassung des fiir den liefernden Unternehmer zustandigen
Finanzamts vor

Bescheinigung wird auf Antrag des liefernden Unternehmers vom
zustandigen Finanzamt erteilt

Onlinehandler weist dem Betreiber nach, dass er steuerlich registriert ist!

Keine Haftung des Betreibers, wenn Registrierung des Lieferers auf dem
Marktplatz nicht als Unternehmer
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Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit!




